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Resum

En aquesta xerrada, Jia Jia Fei comparteix idees fascinants sobre la
revolució dels mitjans digitals en l’art. Planteja preguntes importants sobre
com les eines del nostre temps estan canviant el que significa l’art per a
nosaltres. Aquesta xerrada us interpel·larà a reflexionar sobre l’impacte de
les xarxes socials en la cultura i l’art. Traducció i adaptació de Xavier Be-
lanche per a la matèria de Fonaments de les Arts (IOC)

La imatge que esteu veient ara és una reproducció d’una fotografia digital del Mu-
seu Solomon R. Guggenheim on treballo entre la Cinquena Avinguda i el carrer
89 de Nova York. És una fotografia de les milions de fotografies digitals que han
estat realitzades de l’icònic edifici de Frank Lloyd Wright. I d’acord amb la tec-
nologia de Google Maps on projecta sobre el mapa el nivell d’activitat és també
un dels llocs més fotografiats del món. La imatge que esteu mirant és l’interior del
museu coincidint amb les exposicions de l’estiu de l’any 2013 sobre la llum i espai
de l’artista James Turrell.

Com algú que ha vist diàriament aquesta exposició vaig estar present i us puc as-
segurar que la reproducció fotogràfica d’aquesta obra no fa justícia de l’experiència
que transmet quan estàs present davant d’aquesta al museu. En paraules de
l’artista, va descriure la seva obra com a una experiència impossible de reproduir a
través de fotografies i, per aquest motiu va demanar als visitants de l’exposició que
no fessin fotografies a dins del museu. Tampoc volia dispositius mòbils il·luminats
que impedeixi la teva experiència de llum a dins del museu. El resultat de la nostra
campanya a les xarxes socials, malauradament, indicava el contrari amb més de
5000 fotografies a Instagram amb el hashtag Turrell. A sobre va ser l’exposició
amb més presència a Instagram de la nostra història. Això validaria que la gent
va als museus a mirar les obres però també per prendre fotografies que, a l’era
d’Internet, les publiquen a les pàgines de les xarxes socials.

Les imatges que esteu veient són les imatges publicades a Instagram que han
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Figura 1: Retrat de James Turrell. Font: Pàgina oficial de James Turrell

Figura 2: Fotografia de Claire Voon. Exposició de l’obra “Aten Reign”, de James
Turrell, Guggenheim, Nova York. 2013. Font: James Turrell’s “Aten Reign” At The
Guggenheim
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http://jamesturrell.com/about/biography/
http://thewildmagazine.com/blog/james-turrells-aten-reign-at-the-guggenheim/
http://thewildmagazine.com/blog/james-turrells-aten-reign-at-the-guggenheim/


PACFGS Fonaments de les arts

Figura 3: Fotografia de Claire Voon. Exposició de l’obra “Aten Reign”, de James
Turrell, Guggenheim, Nova York. 2013. Font: James Turrell’s “Aten Reign” At The
Guggenheim
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estat penjades de manera il·legal i sense el nostre consentiment sense tenir en
compte les nostres advertències. Com algú que gestiona la presència del museu
a les xarxes socials, estic interessada en el què significa tenir tots els dispositius
digitals a les galeries o als espais educatius i com la reproducció digital d’aquestes
imatges està modificant la manera de com veiem l’art i la manera de com estudiem
l’art. La ràpida digitalització de les imatges redueix l’experiència; és reduccionista
o expandeix el significat d’aquesta experiència d’una manera completament nova
fent-la accessible a milions de persones que no estan o no han estat presents
físicament a l’espai del museu.

Figura 4: Captura de pantalla d’un fragment d’imatges publicades a Instagram de-
dicades a l’exposició de James Turrell a Guggengeim (2013). Font: Instagram)

En la història de l’art, les obres d’art ara són objectes socials. En el futur jo crec
que la digitalització de les obres d’art canviarà completament l’objecte físic, el des-
materialitzarà i les transformarà en un objecte social completament definit per la
conversa que generi al seu voltant en lloc de l’experiència per si mateixa. Per als
que visiten els museus, la seva primera interacció amb l’art ha estat completament
digital, ja que han vist les obres de manera digital als seus mòbils o les han vist
perquè els seus amics o familiars han estat prèviament i les han compartida a
Internet.

Aquests són imatges de l’interior del museu sense la instal·lació de James Turrell.
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Podeu veure com els visitants estan amb els seus mòbils. Estan fent fotografies.
I no només estan fent fotografies de les obres d’art, si no que estan fent-se foto-
grafies d’ells mateixos a l’interior dels espais del museu. En l’era predigital de la
fotografia el missatge va ser: això és el que estic veient i el que he vist. I avui dia
el missatge és: Jo he estat allà, vaig anar, ho vaig veure i ho comparteixo. Per
tant, quan algú pren una fotografia i la publica a les xarxes socials, estan contri-
buint a l’economia digital. En l’era d’Internet, quan qualsevol contingut es publica i
comparteix el valor d’aquest contingut incrementa no només per al museu i el seu
creador si no també al món sencer. Per tant, quan més comparteixis major serà el
valor d’aquell contingut.

I per què compartim? Aquesta activitat forma part natural dels nostres cervells.
Les xarxes socials les quals es basen en la idea del reforçament positiu. Cada
like, cada follow, cada comentari injecta una dosi de serotonina als nostres cer-
vells, què és l’hormona que ens fa feliços. I com el plaer que proporciona el fet
de trobar/comprar un objecte, quan més comparteixis a les xarxes socials, més
felicitat sentiràs, però també incrementarà la teva addicció. L’addicció a les xarxes
socials és un fenomen real que té un impacte sobre tots nosaltres a escala glo-
bal. D’acord amb el Pew Internet Research Center (http://www.pewinternet.org/)
un 74% dels usuaris a Internet als Estats Units disposen d’un compte a alguna de
les xarxes socials. A escala global, la població del número de persones que estan
registrades a Facebook és major que el nombre de persones que viuen a la Xina
o l’Índia. Aplicacions socials com el servei LinkedIN estan sobrepassant la pobla-
ció dels Estats Units seguit per Instagram, Twitter i Snapchat, que no estan molt
lluny d’aconseguir-ho. De tots els usuaris d’Internet un 44% del total publiquen fo-
tografies i vídeos originals que fan per ells mateixos. Un 47% d’ells republiquen
fotografies o vídeos que han trobat a Internet a les xarxes socials o altres espais
per a compartir. Només a Instagram, 70 milions de fotografies es publiquen cada
dia. Tot això esdevé una massa crítica, ja que en l’interval de dos anys haurem
produït el 90% de tota la informació del món.

Figura 5: Fotografia de Walter Benjamin. Font: The Name of the Critic: On “Walter
Benjamin: A Critical Life”

La qüestió de l’impacte de la tecnologia i el que significa sobre l’art no és nova a la
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història de l’art o l’estudi de l’art. Al 1936, el crític i filòsof alemanyWalter Benjamin
va escriure un assaig anomenat L’obra d’art a l’època de la seva reproductibilitat
tècnica en la que reflexionava que, en aquesta era de reproducció tècnica, allò
que desapareix de les obres d’art és la seva aura. La seva preocupació era un
advertiment sobre la por. La por de la reproductibilitat, la por a les càmeres, encara
que fos en un moment inicial de la història de la fotografia. Càmeres fotogràfiques
que impedien experimentar estèticament l’objecte de l’art. La idea dels visitants
de museus produint “imatges”a les seves galeries no és enterament nova. Molts
visitants han dibuixat als museus des de fa anys i han estat fent fotografies amb
càmeres analògiques, no amb dispositius mòbils. Aquesta és una fotografia del
fotògraf Alfred Eisenstaedt, propietat del municipi Martha’s Vineyard, en la que
apareixen dues adolescents dibuixant a les galeries del museu d’art de Toledo
(EEUU) als anys 1930.

Figura 6: Fotografia de Alfred Eisenstaedt, Two teenagers sit againtst a wall sketc-
hing in the Toledo Museum of Art. Toledo, Ohio, 1939. Font: evencleveland

També no és actual la manera en què fem servir l’art per comunicar els principis
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bàsics i idees a través de la història de l’art. L’art ens pregunta alguna de les qües-
tions de la vida més difícils de respondre com: qui som, com hem arribat fins aquí
i que significa tot el que fem. Per a Vincent van Gogh, es va examinar a si mateix
a través de l’autoretrat. Avui dia, l’autoretrat rep el nom de selfie com les selfies
que els visitants de museus es fan davant dels autoretrats de Vincent Van Gogh.
Monet és molt conegut pels seus paisatges i per la seva fascinació per la llum a
través d’un cert procés d’abstracció pictòrica. I avui dia hauria de defensar que
no és diferent dels nostres desitjos d’expressar i representar les postes de sol o
albes que podem veure a Instagram. Cezanne va estar interessat en les natures
mortes pintant menjar i pomes al llarg de gairebé tota la seva carrera. I avui dia, la
interpretació contemporània, la podeu veure si feu una cerca amb l’expressió food
porn a Instagram.

Figura 7: Van Gogh Selfies, de Joshua Bright (2017). Font: New York Times

Per tant, quina és la diferència entre les imatges que veieu a Internet i les imatges
que veieu als museus? Des de fa segles que els museus han estat l’autoritat quan
es tracta sobre la interpretació i validesa dels de l’art dels artistes, dels moviments
artístics i tot contingut intel·lectual que envolta la creació artística. El model tradici-
onal de publicació dels museus, on els experts transmeten el contingut, és, segura-
ment, una de les últimes institucions culturals sostenibles que pot dedicar recursos
a una quantitat enorme de recerca. Però avui dia Internet és un flux d’informació
de doble sentit. Tothom té permís per pujar imatges a Internet, editar articles a la
Wikipedia. Estem acostumats en confiar en els museus de la mateixa manera que
confiem en els diccionaris i les enciclopèdies. Però a l’era en què la Wikipedia està
eclipsant l’enciclopèdia, quin és el paper avui dia dels museus?

La realitat és que vivim i experimentem el món a través de la mirada cega de
Google. Quan cerqueu una imatge a Internet feu una cerca a Google i intenteu
trobar lamanera ràpida de trobar el que esteu cercant. Què passa quan elsmuseus
que són els propietaris d’aquestes imatges que cerqueu acaben resultant invisibles
en la història de l’art des d’una perspectiva digital? Per exemple, aquesta és una
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Figura 8: Sefies with Van Gogh - Norton Simon Museum (2017), de Real Moments
with Nancy. Font: Youtube

pintura de Kandinski que que forma part de la col·lecció Guggenheim. Aquesta
col·lecció té més de 150 treballs d’aquest artista més que qualsevol artista al món.
Però quan feu una cerca ràpida a Google i escriviu Kandinski, veieu una galeria
d’imatges que varia en colors i mides, algunes de les quals no són correctes. No
veureu cap imatge als millors resultats que formin part de la nostra pàgina web.
I no només passa al nostre Museu. Fixeu-vos en la Nit estrellada que hi ha a la
col·lecció del Museu d’Art Modern totes elles de Van Gogh. Veureu que cap de
les millors imatges realitzades per l’organització del MoMa apareixen als resultats.
De nou, la icònica Mona Lisa, que podeu veure en persona al Louvre, desapareix
completament des de la perspectiva digital, ja que cap de les imatges que podeu
veure a Google formen part de la pàgina web del Louvre. Per tant, per què passa
això a l’època de la reproductibilitat d’Internet i a Internet? Per què els museus han
desaparegut de la faç de la terra d’Internet? Potser a la por, la por de la reproducció,
de la por als drets d’autor, la por dels artistes i del que pot passar si permetem que
la nostra informació es publiqui en obert i disseminada a Internet. I si hi ha un
missatge a la meva presentació d’avui és que no hem de tenir por.

A l’era d’Internet, no només ho hem aconseguit creant un accés lliure a les fotogra-
fies, obrint l’accés al contingut intel·lectual i creant aquestes imatges disponibles al
públic Jo em pregunto si l’experiència digital i la representació digital dels museus
a través de les xarxes socials reemplaçarà l’experiència física. Només pel fet que
estem publicant imatges al nostre Instagram tenim milions de seguidors mai podrà
reemplaçar l’experiència actual de la gent venint als museus en persona. I recu-
perant l’exposició de James Turrell podreu veure que aquesta exposició, pel seu
impacte digital, ha portat al voltant de 420.000 visitants qui volien venir al museu
a veure-ho per ells mateixos ja que ho van veure a Instagram.

Finalment, la qüestió essencial és que, si vivim en una època d’accés obert a l’art
sense precedents i gràcies a Internet, quin és el rol del museu en aquest escenari?
Perillen els museus perquè les xarxes socials i les immenses quantitats de dades
que s’estan pujant a Internet es comparteixen sovint de manera incorrecta sense
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Figura 9: Resultat (fragment) de la cerca per imatges de l’obra Nit estrellada de
Vincent Van Gogh a Google
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l’atribució d’autoria adequada, sense cap informació o sense cap material didàctic
associades a elles? Perillen els museus perquè les xarxes socials condueixen el
curs de la història de l’art?, i no passa res? La tasca que ha de perdurar és la de
reclamar la nostra feina com l’autoritat, com a experts en aquest món representat
per Google, a través de fer que, les nostres imatges, estiguin disponibles a Internet,
obrint l’accés a través de publicar els nostres llibres de text i catàlegs i fer que
aquesta informació sigui disponible per a tothom a Internet i oferir l’oportunitat per
a tothom del món que tingui connexió a Internet per aprendre sobre l’art el qual
és essencialment la missió del museu: ajudar a mirar les imatges i interpretar-les
correctament i perquè aportin un significat rellevant a les nostres vides. Per tant,
obrir l’accés a tothom és obrir discurs de l’art podem liderar aquest discurs i obrir
la literatura visual per a tothom. Gràcies.
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