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“La magia del 7”

Estrategia de marketing interno, potenciando lo bueno que hay en el Instituto Badalona VIl a
los alumnos.

Se nos pide desarrollar una estrategia de marketing interno para potenciar el sentimiento de
pertenecia al centro educativo Badalona VII.

Comunicacion interna a todos los alumnos y profesorado. La campafia debe transmitir de
forma clara los valores, beneficios y ventajas que ofrece el instituto.

- Estrategia de marketing interno

Cuando nos planteamos la estrategia de marketing interno una de las premisas claves fue
potenciar el lado positivo que tiene el instituto, obteniendo la satisfaccién de los alumnos y
profesores de pertenecer al centro, promover la pertenencia al instituto y hacer una campafia
altamente motivacional.

Aprovechando que el nombre del instituto tiene el nimero 7, enfocaremos la campafia en
resaltar este aspecto ya que segun estudios afirman que el nimero “7” es magico y positivo

- Ejecutamos la campaiia en una unica fase
Fase: Realzar valores

Como idea creativa propusimos utilizar frases motivadoras y plasmarlas en carteles divertidos,
sencillos y faciles de entender, que envien un mensaje positivo a los alumnos.

Aprovechando el eslogan de la campaiia, se realizaran:

» Un cartel en el que comentaremos por que el 7 estd mas presente de lo que creemos
nombrando 7 cosas que contienen el “7”

> Siete carteles mas pequefios cada uno con una frase motivadora pero a la vez divertida
Distribucion

» Se colgardn todos los carteles en el corcho de la escalera del primer piso, asi estara a la
vista de todos los alumnos ya que es la escalera principal.

Finalidad

» Lo visual muchas veces es mejor que cualquier otro método que se utilice, por lo que
los carteles son llamativos, divertidos y sencillos. Esto genera que su impacto sea
mayor y la finalidad es darles a los alumnos un motivo por el que seguir para alcanzar
Ssu meta.









